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MEMORIA N. 44 APPROVATA DALLA GIUNTA CAPITOLINA
NELLA SEDUTA DEL 7-8 AGOSTO 2020

OGGETTO:  Realizzazione di iniziative di promozione e valorizzazione degli eventi del
settore moda a Roma.



ROMA ¥

Memaoria di Giunta Cagitolina

Ogpgetto: Realizzazione d inizistive di promozione & vakwizzazione degli eventi del sattore moda a
Roma

Premosso cha

rAmministrazione, dando seguito a quanto promosso dalla Giunta Capitolina con memoria n. 45 del's
ctiobre 2018, ha avviato un ambizioso progetio integrato finalizzate a rimettere al cenbro ta moda, la
promozions del Made in laly e la valorizzazione del talentl amangenti;

il Sistema moda @ il “Made in Rorme’, in particolare, scno state oggetto di studio, analisi, € mirate azioni
di promozione, sostegno e valorizzazicne,

la dichigrazione dello stalo di emergenza sanitaria sull'ltero terrtorio nazionale, relativo eli'epidemia
da COVID-18, ha avuto ingentl conseguenze sulla vita del cittadini, su ogni settore delfattivita lavorativa
& In particclare ha inciso negativamante proprioc su quei comparti strateaici def’'economia e della
produzions nazionale & locale, come H turismo, la cultura e la moda; -

FAmministrazione & impegnata ad adottars tempestivaments ¢ misure pid) idonee per attenuare gli
effetti negativi e Fimpatto economico, prodotic dallemergenza epidemiciogica, sulle diverse altivita
cittadine e adoperarsi per rilanciare I'immagine della Ciita;

Roma Capitale sostiene la necessité e la volonta di rinascila sconomica, scciale, cumirale, propra aelia
cosiddetta Fasa 2 post emergenziale e lesigenza per la Cilta di riposizionarsi con una idendity strublurata
sul mercatn intemazionale, in linea con | cambiament] in atto.

Conslderato che

Roma, anche nel passato recents, & stats location deccezions per shilate evanto che hanno contribuito
a diffondere e rafforzare la sua immagine 3 livelio globale, fungendo da volano di promozione e
comunicaziong culturale & turstica;

che nel corsc degli anni alcune Maison hanno posto in essers atlivith dl mecenatisma attraverso il
finanziamento di importanti progetti di restauro del patrimonio astistico-cuiturale della Citta per
testimoniamne [indissolubile legame con Roma, '

le progettazioni creative dei designer, che in diversi siti romani hanno presentato le collezioni, si aprong
ad un profondo dialogo con il contesto artistico-culturale, che & proprio della. Citta e non trova uguali ned
mongo;

Roma & pressnie come elemento imprescindibile nei valori istitutivi @ ribadito nel DNA dei brand
protagonisti della moda intemazionale, che ne celebranc il radicato legame @ (a tradizionse, m capi iconici
e oggetti simbolo che hanno scritto la slorie della moda e alimantano la scana _mnhmpnranaia o
significativi iImpulsi creativi; : ' S T



'Amministrazione Capitolina riconosce la moda come fondamentale elemento identitario delia Citta e
nbadisce, nell'attuale momento storico-economico, il sostegno alle attivita del comparto, avvalendosi
delle collaborazioni di soggetti pubblici e privati, volti al rilancio di Roma, candidandotla ad essere luogo

deputato per sfilate ed eventi nel settore moda, che si connotino per il particolare valore artistico e
culturale;

con il coinvolgimento dellf Haute Couture e i big del Made in ltaly, & stata sviluppata un'ipotesi di progetto
funzionale al rilancio del settore della moda con stilisti e brand romani che mettono al centro la creativita,

il lavoro dei maestri artigiani e il forte legame identitario con la citta, celebrandone i luoghi, Ia storia, la
memoria, la sapienza artigianale;

in una prima fase iniziale il progetto prevede la realizzazione di aicuni eventi, di seguito indicati, che
rappresentano un primo nucleo di iniziative tese a realizzare il progetto di rilancio del settore:

» diuna mostra dei costumi deil'archivio del Teatro dell'Opera di Roma, in occasione dell'apertura
della prossima stagione lirica, a dicembre 2020;

o della sfilata evento della Maison Biagiotti in Piazza del Campidoglio, programmata a settembre
2020;

o del Progetto di lungometraggio dello stilista Sylvio Giardina, che interessera alcune aree della
Citta tra cui il Colle Capitolino ed i Musei Capitolini;

Cio premesso e considerato,

LA GIUNTA CAPITOLINA

1) promuove e iniziative sopra evidenziate e ne approva i contenuti per l'allestimento e Ia
realizzazione, come ilustrate nellallegato alla presente;

2) da mandato all'Ufficio di Gabinetto di porre in essere le azioni necessarie all'organizzazione
degli eventi e di predlsporre gli eventuali atti per la realizzazione delle iniziative..

In considerazione di quanto esposto la Glunta riconosce Ixnteresse pubblnco alla proposta riguardante
le iniziative ricomprese nel programma, che rivestono pertanto carattere istituzionale, anche ‘con

riferimento ail'art. 3, comma 1, lettera a) del Regolamento delle prestazioni della Polizia Locale di cui
alla Deiiberazione della G.C. n. 138 del 12 luglio 2018.

In ragione della rilevanza degli interessi coinvolti e la complessita degli aspetti connessi alla
realizzazione del progetto al fine di facilitare un confronto costants e proficuo fra i diversi attori coinvolti
nelle fasi attuative dello stesso, nonché un efﬁcace ed efficiente raccordo operativo delie attivit da
porre in essere, le strutture capitoline mteressate potranno avvalersi, a seconda delle specifiche
esigenze, di soggetti professionaimente idonei nellambito della’ progettazione ed organizzazione di
manifestazione ed eventi, anche ricorrendo & socleta strumentali..

La Sindaca

Virginia Raggi



sylvio giardina

IL PROGETTO e [

In occasione dell’edizione di Altaroma Settembre 15-17/2020 Sylvio Giardina presenta una
selezione di abiti del suo archivio storico attraverso una video installazione.

Il progetto mette in risalto I'alta sartoria italiana che ha radice profonde nella citta di Roma,
quest'uitima fiore all’‘occhiello per storia e bellezza patrimonio non solo italiano ma del mondo

intero.

L’ obiettivo di Sylvio Giardina, in questa nuova realta post covid, & quello di porre 1'attenzione
sulle eccellenze locali in particolare degli artigiani che contraddistinguano il dna del nostro
territorio.

SCHEDA TECNICA

Il progetto consiste nella produzione di un video realizzato nei luoghi sotto elencati:

o,
[x3

Piazza del Campidoglio

Scala del,Vignola . .. .

Cortile Palazzo dei Conservatori

Cortile Palazzo Nuovo

Piazza della Rotonda - Pantheon [esterno]
Villa Torlonia [estemo]

!

Inoltre, se fosse possibile I'accesso ad un archivio/deposito/magazzino dove sono
conservati reperti stqrici in particolare statue.

Durata riprese: da definire [dipende dalla disponibilita delle location]

Figure professionali coinvolte durante le riprese:
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Regista

n.rol
Direttore fotografia ‘n.rol
Fashion director n.ro 1l
Stylist n.rol
Modelle n.ro 2
Parrucchiere n.rol
Truccatore n.ro1
Assistente regia nrol

n.ro 1

Assistente Giardina

Totale 10 persone



sylvio giardina

Logistica:

Le modelle saranno truccate e pettinate in atelier;

Le riprese verranno eseguite con una camera fissa;

La camera sara o a braccio o appoggiata su un cavalletto.

Le riprese saranno realizzate tutte durante il giorno, quindi luce naturale, ad esclusione
della Piazza della Rotonda [Pantheon] dove forse saranno utilizzati 3 stativi con 3 luci in

AN N NN

quanto & prevista una ripresa notturna.

Permessi richiesti:

< Arrivo con auto [almeno due] nel punto pit vicino alle location sopra elencate.

Saranno rispettate tutte le disposizioni in riferimento alla sicurezza post covid.



sylvio giardina

MOOD BOARD




sylvio girardina




sylvio giardina
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sylvio grardina
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Sylvio Giardina é nato a Par|g| ma le sue onglm sono siciliane. Dopo aver completato qn studl
presso I’Accademia di Costume e di Moda di Roma inizia a lavorare presso la maason Fernanda
Gattinoni dove, accanto alla grande couturier, apprende le fasl della progettaznone ‘e della
realizzazione di una collezione Haute Couture.

E’ stato uno dei fondatori del marchio Grimaldi Giardina e dopo 12 anni ha iniziato una nuova

avventura con il brand “sylvio giardina”. Valori fondanti del suo saper fare sono la ‘s,ar_tori‘alit_é‘, la.

| LAR
tradizione, I'innovazione abbinati ad una continua ricerca e ad una poliedrica sperimentazione.

Una strategia basata sulla complementarieta di elementi eterogenel' esclusivita e porFabl‘lta,
tagli virtuosi e costruzioni geometriche, texture preziose e dettagh minuziosi celebrand la
silhouette femminile in chiave sartorial-chic, sia nel caso di creazioni di alta moda che nel caso

del prét a porter, dando vita a prodotti demi-couture. ? L "
il
Per Sylvio Giardina I'arte e l'ispirazione, la moda lo strumentO' questi non sono entit,%

separate, ma complementan e recnprocamente indispensabili, e si contamlnano di conlilnu gpzla

i
rigidi confini. ‘ L ) g i »;
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E'suun aIchlmla che unisce persuaswlta del design e pregio della manlfattura che Sylvio Giardina
deriva la sua visione del bello e del ben fatto, Made in Italy, avvalendosi costantemente di
maestranze artigianali italiane, grazie alle qual| Si tramandanq alcune delle plu preglate e
tradizionali tecniche sartonah che la cultura del nostro paese puo‘vantare.
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CONTATTI

Raffaele GRANATO
Marketing and Communications Manag
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SYLVIO GIARDINA

Via Emanuele Filiberto, 271

00185 Roma - Italy -

Ph +39 (0)6 64821492
M +39 339647 91 31
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